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Ich auch.
Aber was folgt daraus?




m Das perfekte Argument wird Euch
nicht weiterhelfen.

m Sprecht stattdessen Uber die Wege
und Prozesse der Erkenntnis-
gewinnung — warum kénnen wir
etwas wissen?

m Versteht die Methoden der Fakten-
Leugner, der Ja-aber-Skeptiker und
der Verzogerer.

Obbe der Erder humno,de Wnksamken

von [mpfi oder den G

gefah irch Auto o-Abgase: Immer

wieder wetdv n in politischen Diskussionen
grundlegende wissenschaftliche Fakten

falschdarve:tellt.

Dies passiert bei Facebook, Twitter & Co.

genauso wie auf Internet-Blogs,

in persdnlichen Gesprichen ebenso wie

in Bundestagsreden. Fur Laien sind die
hetorischen Tricks der Manipulation oft

schwer zu erkennen.

Diese Grafik erklart die hiufigsten

Strategien, mit denen die Nebelmaschine
der Desinformation arbeitet.
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Versteht, warum Ja-aber-Skeptiker und
Diskurse der Verzogerung so viel Resonanz finden.




Was ist Eure Theorie der
politischen Kommunikation?

m Unsere von der Tradition der Aufklarung gepragte
Intuition fihrt uns immer wieder zum
Informations-Defizit-Modell.

m Aber wenn qilt: ,,Research shows that showing
people research doesn’t work” (John D. Sterman) —
was folgt dann fur die Klimakommunikation?






Abbildung 20: Einstellungen zum Klimawandel

Frage: Im Folgenden sehen Sie allgemeine Aussagen zum Thema Klimawandel. Bitte geben Sie auch hier an,
inwiefern Sie jeweils zustimmen.

Der Klimawandel findet
bereits statt, deswegen

sollten wir dringen ]

wananmenzor ampassang 2ol el
an seine Folgen ergreifen.

Durch unsere Lebensweise

sind wir fiir die Folgen des

Klimawandels in drmeren
Landern mit verantwortlich.

Der Klimawandel bedroht
hier in Deutschland.

Es macht mich wiitend, wenn
ich sehe, dass Deutschland
seine Klimaschutzziele verfehlt
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Reprisentativerhebung bei 2,115 Befragten, Bevilkerung ab 14 lahren,
Angaben in Prozent, on 100 % Fehlende: Jkann ich nicht sagen®




Abbildung 16: Umweltbewusstseinstypen — Darstellung fiir Klimaeinstellungen und
Veranderungsbereitschaft
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Was eint und was trennt: was Menschen In
der Klimapolitik wichtig ist

Q2 - Wichtigste Aspekte deutscher Klimapolitik nach Typ

Platz | Die Offenen

1 Fur den/die
Verbraucher/in
bezahlbar (60%)

2 Sozialvertraglich
(45%)

3 Schnell in der
Umsetzung
(39%)

4 Von der Bevolkerung
mitbestimmt (32%)

Technologisch
modern (32%)

Die Involvierten Die Etablierten
Fur den/die Fur den/die
Verbraucher/in Verbraucher/in
bezahlbar (65%) bezahlbar (73%)

Sozialvertraglich Sozialvertraglich

(45%) (45%)
Schnell in der Von der Bevolkerung
Umsetzung mitbestimmt (31%)
(43%)
Schnell in der
Umsetzung (31%)
International
abgestimmt (31%)
International

abgestimmt (37%)

Technologisch modem
(31%)

Die Pragmatischen

Fir den/die
Verbraucher/in
bezahlbar (49%)

Technologisch modemn
(37%)

Von der Bevolkerung
mitbestimmt (33%)

Sozialvertraglich
(32%)

Schnell in der
Umsetzung
(31%)

Die Enttiuschten

Far den/die
Verbraucher/in
bezahlbar (78%)

Sozialvertraglich
(49%)

Von der Bevilkerung
mitbestimmt (38%)

Schnell in der
Umsetzung
(27%)

Bezahlbarkeit fur den
Staat, ohne weitere
Schulden
aufzunehmen (26%)

Die Wiitenden

Fir den/die
Verbraucher/in
bezahlbar (74%)

Von der Bevolkerung
mitbestimmt (56%)

Sozialvertraglich
(44%)

Bezahlbarkeit fur den
Staat, ohne weitere
Schulden
aufzunehmen (23%)

Schnell in der
Umsetzung
{(21%)



Welcher dieser beiden Aussagen
stimmen mehr Menschen zu?

O Beim Klimaschutz sind die meisten
Menschen bereits viel weiter, als es die
Politik haufig glaubt.

Q Beim Klimaschutz diskutiert die Politik
haufig MalBnahmen, fir die die meisten
Menschen noch gar nicht bereit sind.




Zu viel Klimapolitik oder zu wenig?

M ANTWORT:, Beim Klimaschutz sind die meisten Menschen bereits viel
weiter, als es die Politik haufig glaubt.”

m Eine Mehrheit von 57 Prozent bescheinigt der Politik, dass sie ruhig
mutiger sein konnte

m Zwar besteht teilweise Angst vor Uberfordernder Klimapolitik. Aber alle
eint in der Regel der Wunsch nach politischem Handeln.

m Klima und Umwelt stehen verlasslich oben auf der Prioritatenliste der
Menschen — trotz Corona, Ukraine-Krieg und Inflations-Sorgen.

Erkenntnis: Flir die Politik ist nicht nur ein Zuviel an Klimapolitik
riskant, sondern vor allem ein Zuwenig.






Lasst sich mit den Anhanger:innen der
+Anderen” Klimaschutz erreichen?

m Was uns antreibt, ist unsere Vorstellung von der Welt, wie sie sein soll.

m Die meisten Menschen haben ein tiefes Verlangen ,gut” zu sein.

m Eine Verstandigung darliber, was ,gut” fur uns ist, bildet die Grundlage fir
gemeinsames Handeln.
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lhr wollt Transformation?
Dann versteht, was
Gesellschaft verandert.



Von A wie Anschnallpflicht bis

Z wie Zigarettenwerbung: Hinter uns liegen
zahlreiche soziale Kipppunkte

m  Wir fangen im Klimaschutz nicht bei null an — gesellschaftspolitisch,

umweltpolitisch und klimapolitisch haben wir Vieles erreicht. Aber wie ist
uns das gelungen?

m Gesellschaftliche Kipppunkte werden bei der anstehenden Transformation
eine zentrale Rolle spielen. Aber hat's die schon mal gegeben? Was waren
die treibenden Krafte dieser Umwalzungen? Und lasst sich das gezielt
ansteuern?







Setzt auf kollektive
LOosungsansatze,
vermeidet Lebensstildebatten.



Lebensstildebatten treiben uns

auseinander

80 Prozent der Menschen in
Deutschland halten die
Klimadebatte eher flr spaltend als
fur einend.

Beherrschend ist eine Angst vor
einem , Wettbewerb der
Lebensstile” auf. Man flrchtet
Belehrungen und Streit daruber,
wer ,richtig” lebt. Diese
Vorstellung ist fur die meisten
unattraktiv.

“Du hast einen, der ist Veganer, die sind
dann so gnadenlos, du kannst mit denen
diskutieren und debattieren, wie du willst.
(...) Alle, die irgendwas vertreten, sind
teilweise so radikal und versuchen es nach
auBBen darzustellen, aber die, die eigentlich
damit nichts zu tun haben, kommen da nicht
auf einen Zweig.”

Aus der Fokusgruppe der Pragmatischen



Welcher der folgenden Akteure tut bereits
genug fur den Klima- und Umweltschutz?

A Unternehmen und Wirtschaft
O die Bundesregierung

O Leute wie man selbst

O Stadte und Gemeinden

Q keiner davon




Welcher der folgenden Akteure tut bereits
genug fur den Klima- und Umweltschutz?

Auflosung: Keiner davon

Die Menschen sind in der Regel mit der
Klimabilanz aller Ebenen der Gesellschaft
unzufrieden — und zwar von der Blirgerschaft
(,tun zu wenig"”: 58 Prozent) bis hin zur
Bundesregierung (66 Prozent) und der
Wirtschaft (70 Prozent).

Erkenntnis: Diese Enttauschung erklart
einiges von der empfundenen Hilflosigkeit.
Die Biirger:innen spiiren Vereinzelung, weil
die Gesamtgesellschaft gefiihlt nicht ins
Handeln kommt.

“Und wir mussen uns allein anpassen
als Verbraucher. Da habe ich
manchmal das Gefiihl, es ist nicht fair
oder zielfiihrend. Man hat irgendwann
zu viel oder will eigentlich gar nicht
mehr hinhoren, weil man das Gefiihl
hat, man ist allein auf weiter Flur und
es ist immer nur einer selbst schuld.”

Aus der Fokusgruppe der Pragmatischen



Welche Zukunftsszenarien fur
Deutschland stof3en auf Zustimmung?

.Ich halte es fur eine gute Idee, wenn in Deutschland in zehn Jahren

O viele Industriegiiter produziert werden.

O die 6ffentliche Infrastruktur auf Staatskosten starker ausgebaut und
modernisiert ist.

O die Innenstadte weitgehend vom Autoverkehr beruhigt und stattdessen
begrint sind.

O die meisten Lebensmittel aus regionaler Herstellung stammen.



Welche Zukunftsszenarien fur
Deutschland stoBBen auf Zustimmung?

M Industriestandort: 74 %

M offentliche Infrastruktur: 82 % die
Innenstadte weitgehend vom
Autoverkehr beruhigt und stattdessen
begrint sind.

M regionale Lebensmittel: 76%
M verkehrsberuhigte Innenstadte: 56%

Eine Klimaagenda, die Deutschland zu
einem Land macht das auch in der
Zukunft bestens funktioniert und starke
Infrastrukturen bietet, liberzeugt.




Gibt es Platz fur kollektive
Selbstwirksamkeit?

Es braucht Debatten und Formate, in
denen Menschen kollektive
Vorschlage diskutieren konnen (z.B.
neue Infrastrukturen) und weniger
personliche Klimabilanzen.

Sonst kommt es zu psychologischen § or K
Trotzreaktionen und gegenseitiger ;
Schuldzuweisung.







Klimabewusst
handeln heif3t:

Mehr bezahlen.
Mehr Aufwand.
Schwierige

Entscheidungen.

Also lose-lose
statt win-win.




Klimabewusst handeln heif3t:
Du bist fiir Klimaschutz.

Und Du hast das Gefiihl,
Du bist der Dumme.




Die Grenzen von Kommunikation

m Aus einem schlechten Produkt kann Kommunikation kein gutes machen.

m Durch Appelle an das ,richtige” Verhalten kann Kommunikation auch
kognitive Dissonanz verstarken — also den erlebten Widerspruch zwischen
dem, was Menschen fur richtig erachten und dem, was sie tun.

m Zu den Strategien, um diesen Widerspruch aufzuldsen, zahlen: Abwehr,
Verleugnung, Verdrangung, Verantwortungsverschiebung, Reaktanz.

m Deshalb muss Klimakommunikation einhergehen mit einer spiirbaren
Veranderung der politischen Rahmenbedingungen.
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Mehr zu aktivierender
Klimakommunikation
gibt es hier...

m kostenlos im Netz unter
klimakommunikation.klimafakten.de

m als Buch bei Oekom
m als Podcact bei Spotify, Apple oder Acast
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